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  PERRIER
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  VRANKEN
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  AGUACANA
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  MHD
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  LAGARDÈRE
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  LOOP
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  CARREFOUR
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  GOUPE AGROALIMENTAIRE
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  CITROR



  activation & marketing shopper
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  FUZETEA
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  SANEX
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  KRUPS
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  MARTINI-BACARDI
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  HEINEKEN
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  BROOKLYN BREWERY
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  ADIDAS
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  NESPRESSO



  packshot 3D

Document confidentiel – Ne pas diffuserflorentinbernard.com



florentinbernard.com Document confidentiel – Ne pas diffuser

  ARMANI
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  WILLIAM PEEL
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  SANTA TERESA
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  TAILS
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  HANSGROHE SPA
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  HELENA RUBINSTEIN
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  GARNIER
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  L’OREAL MEN EXPERT
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Voir l’animation : https://youtu.be/awfuVDi-xFc
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Territoire
P I C TO G R A M M E S

Charte et territoire graphique

Charte et territoire graphique

Territoire
VA R I A N T E  D U  M OT I F

Charte et territoire graphique

Territoire
T Y P O G R A P H I E

Aa21
GOTHAM BLACK/ ARIAL BLACK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789

GOTHAM LIGHT/ ARIAL REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789Aa21

Territoire
S T Y L E  P H OTO G R A P H I Q U E

Charte et territoire graphique

Charte et territoire graphique

Logotype
S T R U C T U R E

Charte et territoire graphique

Territoire
C O U L E U R S  P R I N C I PA L E S  E T  S E C O N DA I R E S

BLEU

C. 70
M. 0
J. 10
N. 0

R. 60 
V. 175
B. 220

COBALT

C. 90
M. 0
J. 0
N. 50

R. 90 
V. 130
B. 0

ANTRACITE

C. 70
M. 0
J. 0
N. 85

R. 10 
V. 50
B. 60

TAUPE

C. 35
M. 40
J. 55
N. 0

R. 180 
V. 150
B. 125

JAUNE

C. 0
M. 10
J. 70
N. 0

R. 255 
V. 225
B. 110

VERT

C. 30
M. 0
J. 70
N. 0

R. 200 
V. 215
B. 115

ORANGE

C. 0
M. 50
J. 0
N. 80

R. 240 
V. 150
B. 70

VIOLET

C. 20
M. 60
J. 0
N. 0

R. 205 
V. 130
B. 180

Charte et territoire graphique

Logotype
ZO N E D E  S É C U R I T É  E T  TA I L L E

Taille minimum : 10 mm

Charte et territoire graphique

Territoire
U T I L I S AT I O N D E S  F O R M E S  D U  LO G O
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Charte et territoire graphique

MÉMOIRE TECHNIQUE

Intitulé
de la mission

401 Bureaux de la Colline
92213 SAINT-CLOUD Cedex

commercial@lyde-conseil.com
+33 (0)1 84 19 31 02
www.lyde-conseil.com

Intituléde la mission 01

Florent MARTIN 
Associé Lyde Conseil, 11 ans d’expérience INTITULÉ DU RÔLE

MON PARCOURS

Diplôme d’ingénieur 
en Management des 
Systèmes d’Information 
à l’UTT

Mineur en droit
des entreprises
ainsi qu’en économie
des entreprises

COBIT® 5 Foundation 
accrédité APMG/ISACA

Lean 6 Sigma Yellow Belt

Responsable de proces-
sus ISO 9001 etauditeur 
interne

Fondateur du cabinet 
Lyde Conseil

MES COMPÉTENCES CLÉS

ALiS
Mise en œuvre d’un SIG wautoroutier

VINCI Autoroutes
Digitalisation de la gestion des actifs
autoroutiers (BIM)

Eurotoll
Accréditation et déploiement d’un boi-
tier de télépéage sur le réseau belge 
VIAPASS

Accompagnement au déploiement 
d’un badge de télépéage sur le réseau 
autrichien Asfi nag

VINCI Concessions 
Etude de solutions freefl ow tolling

Relecture experte de la BAFO pour le 
projet M50

Assistance à la rédaction de la réponse 
à appel d’off res du projet VIAPASS 
(Ecotaxe belge)

Webedia
Refonte des processus et du système 
d’information d’une régie publicitaire 
digitale

Étude de cadrage sur la mise en œuvre 
d’un Player Vidéo Groupe.

Mise en œuvre d’un système d’Admi-
nistration des Ventes sur le périmètre 
Brand Publishing

Accompagnement à la sélection d’une 
solution IT sur les périmètres RH et 
ADV

Sanef
Gestion du projet de conception et 
déploiement d’un service de passage 
au péage par smartphone

Vendée Eau
Mise en place d’une plateforme de ges-
tion des réclamations abonnés

Développement d’un système d’infor-
mation Patrimonial et de gestion des 
Abonnés à l’eau potable

Montbéliard Agglo
Mise en place des systèmes d’informa-
tion et de gestion de la relation aux 
usagers d’une régie d’eau et d’assainis-
sement

CD59
Assistance à l’externalisation de la 
Tierce maintenance Exploitation

VINCI Holding
Mise en œuvre d’un Centre de Services 
Partagés

Mise en œuvre d’une fonction Support 
Groupe (niveau 2) pour des services 
collaboratifs

RTE
Cotations et estimations des charges 
en méthode Points de Fonction

Insee
Cotations et estimations des charges 
en méthode Points de Fonction

CD07
Assistance à la rénovation d’un sys-
tème départemental de Gestion des 
Routes

Royaume du Maroc
Défi nition d’une plateforme gouverne-
mentale de services mobiles et assis-
tance à la passation des marchés

DGFiP
Refonte du SI des ventes
mobilières de l’Etat

volet « Spécifi cations fonctionnelles 
détaillées de la solution retenue »

volet « Etude critique de l’existant »

volet « Benchmark outils et dispositifs »

Aidil
Elaboration d’une off re de formation 
sur le potentiel des Smartphones pour 
les acteurs territoriauxEx
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Charte et territoire graphique

Gwendal MOUCHARD 
Directeur associé

P. +33 6 86 73 67 70
T. +33 1 84 19 31 02
M. gwendal.mouchard@lyde-conseil.comlyde-conseil.com
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Charte et territoire graphique

MÉMOIRE TECHNIQUE

Intitulé
de la mission

401 Bureaux de la Colline
92213 SAINT-CLOUD Cedex

commercial@lyde-conseil.com
+33 (0)1 84 19 31 02
www.lyde-conseil.com

401 Bureaux de la Colline
92213 SAINT-CLOUD Cedex

commercial@lyde-conseil.com
+33 (0)1 84 19 31 02
www.lyde-conseil.com

SOCIÉTÉ SAS

123 place de l’hôtel de ville
75000 VILLEFACTICE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In varius auctor 
ex, et ultrices turpis congue eu. Pellentesque ullamcorper lectus non diam 
rhoncus congue. Aliquam sit amet orci vitae erat mattis congue quis ac arcu. 
Praesent sodales tristique neque, a laoreet lacus fringilla vitae. Quisque 
varius nibh id velit suscipit fermentum. Nulla pulvinar eros in leo mattis 
facilisis. Cras nec mauris eu mi fi nibus porta ac ac risus. Maecenas dignissim 
at turpis in tempor. Donec dapibus ultrices quam aliquam maximus. Aliquam 
erat volutpat. Proin fermentum sem non eros sodales, sed scelerisque mi 
consectetur. Donec vestibulum hendrerit tincidunt. Aliquam erat volutpat. 
Cras mattis dictum mollis.

Maecenas iaculis lacus vel nulla elementum, a pellentesque elit mollis. 
Curabitur nec urna varius, semper massa quis, gravida neque. Nulla eget ex 
vitae erat sodales rhoncus. Nullam nec metus ante. Mauris fringilla tincidunt 
mi, ut pulvinar nisl molestie vel. Fusce dapibus eu orci eget suscipit. Proin 
a rhoncus ex. Morbi mauris justo, posuere eu ultrices eget, consectetur nec 
ante. Aenean at libero augue. Vivamus fermentum erat eu feugiat bibendum. 
Ut fi nibus tempus massa at iaculis.

Suspendisse rutrum vehicula massa vitae lacinia. Nunc mollis, risus in iaculis 
maximus, orci odio cursus nibh, sed suscipit dui sem vel velit. Maecenas 
dui nibh, porttitor vitae augue facilisis, porttitor interdum sapien. Praesent 
pellentesque facilisis mauris et rutrum. Nullam fringilla ac neque sit amet 
vulputate. Nam fringilla metus neque, sed molestie lectus viverra nec. In 
dignissim luctus tempor.

Objet : Nulla pulvinar eros in leo mattis facilisis.
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B R A N D B O O K3 1

Pictogrammes

Pour animer les supports de 
communication et illustrer un propos, 
des pictogrammes peuvent être 
utilisés. Ils doivent être simples 
et dans un traité filaire. Ci-contre 
quelques exemples non-exaustifs 
déclinés sur la base de 8 catégories 
principales d’utilisation.

Générique

Juridique

Business

Immobilier

InformatiqueMarketing Automobile

Recrutement

Iconographie

B R A N D B O O K2 5

Lettrage

Le dynamisme et le mouvement sont 
au centre de l’identité de VGRF. Ils 
sont notamment induits par le dessin 
des lettres.  
Les lettres « V », « G » et « R » sont à 
utiliser en macro. La lettre doit être 
utilisée en fond de la création et doit 
nécessairement partir à la coupe, soit 
dans la hauteur, soit dans la largeur. 
On doit voir des formes et non lire 
des lettres.

La lettre « F » ne doit pas être 
utilisée en priorité car elle est moins 
identifiable, utilisée de manière 
décadrée.

Langage 
graphique

C H A R T E  É D I TO R I A L E7

Les réseaux
sociaux

L’audience 
décideurs / clients / prospects 

Les thématiques 
actualités commerciales / événementielles 

/ innovations 

Les contenus 
« chauds » / dernières 

nouvelles fraîches 
(vente, rachat, innovation, 

inauguration, salons…) 

La tonalité 
directe / élégante / informative 

L’utilisation des emojis 
non-requis 

X.com Linkedin Instagram

L’audience 
employeurs / candidats 

/ salariés / clients / prospects 
/ partenaires 

Les thématiques 
success stories / témoignages 
qui donnent envie de travailler 

avec ou au sein du Groupe 

Les contenus 
actualités / conseils pratiques 

/ marque employeur 
(RSE, recrutement, diversité, 

handicap, incentive, 
Team Building…) 

La tonalité 
collective / esprit d’équipe 
/ dynamisme commercial 

L’utilisation des emojis 
simples autorisés

L’audience 
clients / prospects / partenaires 

Les thématiques 
actualité de la communauté 

/ image de marque / innovation 

Les contenus 
success stories / conseils pratiques 

/ design / innovation

La tonalité 
haut de gamme / graphique 

/ statutaire / leader 

L’utilisation des emojis 
non-requis 

B R A N D B O O K47

Social media

Posts réseaux sociaux

La communication digitale 
et Social Media s’amuse avec les 
graisses et la palette de couleurs 
pour une lecture facilitée.

Ci-contre trois exemples de 
communication et de mise en avant 
d’un message. Ils reprennent les 
principes graphiques établis dans la 
charte.

vgrf Lorem ipsum dolor sit amet, conadipiscing elit
#dolor #sitamet #loremipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, conadipiscing elit
Adio doluptat ullaccus ut et aut es voluptaturia doluptiunditOd 
qui con nimin posa pore del endissit, sa deniet fugit endignis earia 
coremquis at es ut elecum ullorem auditibus.

vgrf.fr

Volkswagen Group Retail France 
France

 532 Likes

Lorem ipsum 
dolor amet, 
consectetur.
Lorem ipsum dolor amet, consectetur. 
Nequid quam alitis solo iusamet landele 
stiur, volupta.

Sit, ulla int veriati sit amet doulu.

Lorem ipsum 
dolor amet, 
consectetur.

Linkedin Instagram Facebook

B R A N D B O O K1 1

Structure

Le positionnement et la hauteur de 
la typographie de la désignation de 
l’acronyme VGRF (Volkswagen Group 
Retail France), sont basés sur la taille 
de référence, soit l’épaisseur des 
lettres du logotype.

Le texte est réparti sur quatre lignes 
afin de garder un ensemble compact.

Logotype

x

x

B R A N D B O O K2 6

Exemples

Il y a deux grands principes 
d’utilisations du lettrage.

Soit en ton sur ton, où la nuance 
doit être subtile, afin de garder une 
approche élégante. À priviligier pour 
une communication corporate.

Soit en cadrage d’une image, sur un 
élément à mettre en avant, qui peut 
être utilisé dans une communication 
produit. 
Voir les exemples ci-contre.

vgrf Lorem ipsum dolor sit amet, conadipiscing elit
#dolor #sitamet #loremipsum

Volkswagen Group Retail France 
France

 532 Likes

Lorem ipsum 
dolor amet, 
consectetur.
Lorem ipsum dolor amet, consectetur. 
Nequid quam alitis solo iusamet landele 
stiur, volupta.

Sit, ulla int veriati sit amet doulu.

Langage 
graphique

B R A N D B O O K8

Construction

L’évidente simplicité du logotype 
révèle au préalable une complexe 
cartographie de connexions 
dont les itinéraires se croisent.

La construction est rigoureuse 
avec des espacements réguliers 
entre chaque lettre. Les arrondis 
sont réguliers pour être en harmonie 
avec les lignes horizontales 
et verticales.
L’angle de base de la lettre « V » 
de 67° est rappelé sur chaque lettre 
afin d’apporter du dynamisme 
et de la vélocité.

Logotype

x

67°

x

B R A N D B O O K2 1

Couleurs principales

La couleur principale est le noir, qui 
fait écho à la sobriété et à l’élégance, 
et permet de se marier avec les 
marques du  réseau. Cette couleur est 
majoritairement utilisée pour toute la 
communication du siège (BtoB).

À cette couleur principale vient 
s’ajouter le bleu foncé qui fait 
référence à la couleur historique 
de Volkswagen. Elle est utilisée 
notamment pour la communication 
en région (BtoC).

Une troisième couleur vient compléter 
la palette de couleurs. Le bleu ciel qui 
permet dans certains cas de figure 
d’apporter du contraste et mettre en 
exergue une information.

Palette
de couleurs

Deep black

C 50
M 50
J 0
N 100

R 0
V 0
B 0

#000000

Pantone© Process Black U

Dark Blue

C 50
M 50
J 0
N 100

R 0
V 30
B 80

#001e50

Pantone© 289 U

Light Blue

C 90
M 0
J 0
N 0

Pantone© 2995 U

R 0
V 176
B 240

#00b0f0

Sequia di coritae voluptatus

SUM VOLUPITIA DOLOREM
Alitatem ratentis ma dolesen iminulla ipienih icius.

Sed ma derit, sum volupitia dolorem. Et estis que cus 
con reium iminctem. Nam ium nam harum que exceaquo 
officid et omnis sequia di coritae voluptatus.

   Eperumquae volorem et quam dolupta 
sin pos magnat vendess undebit re nonse 

   Faccus aut estium debistio magnat 
volorestem quis et maxim con

24

Sumolupitia dolorem

Alitatem ratentis ma dolesen iminulla ipienih 
icius. Sed ma derit, sum volupitia dolorem. 
Et estis que cus con reium iminctem.

B R A N D B O O K4 1

Key Visual

Exemple

Ci-contre deux exemples 
de construction d’image 
et de cadrage à l’horizontal 
et à la verticale.

L’excellence 
en mouvement.
Lorem ipsum dolor sit amet
N OV E M B R E  2 0 2 4
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  Ébénisterie
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  ÉBÉNISTERIE



+33(0) 611 909 772

contact@florentinbernard.com 
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